ONLINE MARKETING MANAGER:IN

Diplomlehrgang mit KI-Schwerpunkt

www.bfi-sbg.at




IHR EINSTIEG INS ONLINE MARKETING

Sie arbeiten im Marketing oder sollen Online Marketing-Aufgaben libernehmen - wissen aber nicht genau, wo Sie
anfangen sollen? Der Diplomlehrgang Online Marketing Manager:in holt Sie genau dort ab, wo Sie stehen.

WARUM DIESER LEHRGANG?

Online Marketing muss nicht kompliziert sein. In diesem Lehrgang lernen Sie Schritt flr Schritt, wie digitales Marke-
ting funktioniert, welche Kanéle es gibt und wie diese sinnvoll eingesetzt werden kdnnen - verstandlich und praxisnah.
Moderne Kl-Tools unterstiitzen Sie dabei, schneller Ideen zu finden und effizienter zu arbeiten.

DAS BRINGT IHNEN DER LEHRGANG

Einfach & verstandlich — ideal fur Einsteiger:innen und Quereinsteiger:innen
Praxisnah & aktuell — direkt anwendbares Wissen fiir den Job

Alle wichtigen Bereiche — Social Media, Content, SEO/SEA, Webanalyse & Co.
Kl-Tools gezielt einsetzen — effizienter arbeiten, ldeen schneller umsetzen
Sicherheit & Selbstvertrauen — Schritt fir Schritt in neue Aufgaben hineinwachsen

EXPERT:INNEN AUS DER PRAXIS
Unsere Trainer:innen blicken auf mehrere Jahrzehnte an Praxiserfahrung und zufriedene Kund:innen zurlick. Neben den
aktuellen Trends bleibt bei ihnen der Blick fiir die dauerhaft wichtigen Aspekte des digitalen Marketings stets im Fokus.

KI-SCHWERPUNKT IN ALLEN MODULEN
Kunstliche Intelligenz ist in allen Modulen ein Thema. Sie lernen, Kl-Tools gezielt einzusetzen, um Arbeitsprozesse zu
erleichtern und effizienter zu gestalten.

Dabei bleibt die kreative und inhaltliche Verantwortung stets bei Ihnen — Kl untersttitzt, ersetzt jedoch nicht den Men-
schen. Die Nutzung erfolgt reflektiert, unter Berlicksichtigung von Chancen, Grenzen und Datenschutz.



MODUL 1: Einfiihrung & Strategie im Online Marketing - Mag.? Regina Kainz (12 UE) 5

m Uberblick iiber Kanile & Berufsbilder B Analyse einer Online Marketing-Strategie ;
+ m Einflhrung in Zielgruppenanalyse & Plattformwanhl ® Kampagnenplanung & Kampagnensteuerung !
(unterstitzt durch Kl-Tools) B Einsatz von Kl in der Konzeption '

MODUL 2: Content Marketing & Storytelling - Mag.? Regina Kainz (10 UE)

B Inhalte planen und erstellen B Inhalte/Texte SEO-konform erstellen
W Zielgruppenverstandnis & Storytelling-Techniken B Nutzung von Kl-Tools fiir Text- & Bildgenerierung '
i m Content-Formate & Erstellung: Video, Audio, Grafik sowie Redaktionsplanung

. MODUL 3: Social Media Marketing — Mag.? Regina Kainz (15 UE)

¢ W Relevante Plattformen im Uberblick ® Influencer Marketing, Kooperationen, Paid Ads & :
. m Zeitmanagement, Kampagnenplanung & organische Reichweite :
: Redaktionskalender B Automatisierung, Erfolgsmessung & Community-
i m Kl-gestitzte Ideenfindung und Monitoring Management i

MODUL 4: E-Mail, Newsletter & Marketingautomation — Miguel Fernandez Vega (7 UE) 5

! m Aufbau & Gestaltung von Newslettern B Automatisierungen, Kl-Unterstitzung
© m Rechtliche Rahmenbedingungen (DSGVO, Opt-In) B Erfolgsmessung, A/B-Testing, Optimierung
i B E-Commerce, Sales-Funnels

5 MODUL 5: Suchmaschinenoptimierung & Generative Engine Optimierung (GEO) — Miguel Fernandez Vega (10 UE)

. m Sichtbarkeit, Rankings, Suchintention, Monitoring B Google & Bing Tools, Lokales SEO
+ m Keyword-Recherche, On-Page vs Off-Page, Linkbuilding B Generative Engine Optimierung und Kl-unterstiitzte !
. m Website-Analyse, Re-Launches & Migrationen Content-Optimierung

MODUL 6: SEA - Google Ads & bezahlte Suche - Miguel Fernandez Vega (9 UE)

m Keywords, Kampagnentyp und -struktur, B Ads-Richtlinien & Transparenzpflichten .
' Anzeigeformate und -texte m Kl-zur Optimierung von Anzeigen, :
' m Analyse, Reporting, Budgetierung B Automatisierte Kampagnensteuerung E

® Remarketing, Optimierung :

MODUL 7: Webanalyse & Conversion-Optimierung — Miguel Fernandez Vega (7 UE) |

: ® Grundlagen, Tracking, KPIs m Optimierung: ,,A/B-Testing, Heatmap-Analyse, :
. m Google Analytics, Matomo, Google Tag Manager Customer Journey, Web-UX !
 m Conversion-Funnel und Nutzerverhalten m Kl-Verhaltensanalyse und Testing, Affiliate-Marketing '

MODUL 8: Rechtliche Aspekte & Datenschutz im Online Marketing — MMag. DDr. Patrick Warto (5 UE)

m Rechtliche Fragestellungen B Impressum, Offenlegung, Wettbewerbsgesetz
® Datenschutz, DSGVO & Cookies B Urheberrecht & Kl i

MODUL 9: Projektmodul & Abschlussprasentation — Mag.? Regina Kainz (7 UE)

B Prasentation eines eigenen Konzepts (fiktiv oder real) m Reflexion: Lernfortschritt & Ausblick '
B Feedback durch Lehrende & Kolleg:innen B Kl zur Konzeptausarbeitung & Préasentationsgestaltung



BILDUNG. FREUDE INKLUSIVE.

BERUFSBEGLEITEND ZUM DIPLOM
Durch Blended Learning (Préasenzeinheiten und Live Online-Einheiten im Wechsel) eignet sich dieser Diplomlehrgang ideal
fur eine berufliche Weiterentwicklung neben dem Job.

AN WEN RICHTET SICH DER LEHRGANG

Dieser umfassende Lehrgang richtet sich an alle, die ...

neu ins Online Marketing einsteigen mdchten
im Bereich Online Marketing mitarbeiten oder Verantwortung Gibernehmen sollen
sich beruflich weiterentwickeln oder neu orientieren wollen

selbststandig tatig sind oder sich selbststéndig machen wollen.

Lernen Sie Online Marketing verstandlich, praxisnah und zukunftsorientiert.
So kdnnen Sie Schritt fr Schritt in die neue Rolle hineinwachsen und
strukturiert erlernen, was trendunabhéngig erforderlich ist.

BFI Salzburg — Bessere Chancen durch bessere Bildung

Das BFI Salzburg starkt Menschen, Unternehmen und die ganze Region durch vielfaltige Bildungsangebote. Im
Fokus steht die individuelle Férderung unserer Teilnehmer:innen durch persénliche Betreuung, hochwertige Ab-
schliisse und Praxisndhe. So werden Briicken in Beruf, Hochschule und Arbeitsmarkt gebaut.

Kundencenter Anfahrt und Parken

Die Bildungsberater:innen des BF| Salzburg beraten Sie An Kurstagen ist Ihre BFI-Teilnahmebesté&tigung in Kom-

personlich an unseren Standorten oder unter: bination mit einem Lichtbildausweis Ihre Fahrkarte fir die

& 0662 88 30 81-111 >4 anmeldung@bfi-sbg.at offentlichen Verkehrsmittel. Die§e Kooperlation mit dem
Salzburger Verkehrsverbund gilt ab drei Stunden vor

Férdermdglichkeiten Kursbeginn bis Betriebsende in der Kernzone Salzburg.

Informationen zu den Férdermdéglichkeiten finden Sie

auf www.bfi-sbg.at/service/férderungen Gebuhrenpflichtige Parkplatze stehen in begrenzter

Termine und Kosten Anzahl von der AustraBe aus erreichbar zur Verfligung.

Die aktuellen Termine und Kosten entnehmen Sie bitte
unserer Website: www.bfi-sbg.at
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